
Blick.ch Sportchannel Mediadaten 2008
Präsentation für Vermarkter, Mediaagenturen & Direktkunden

Mediadaten 2008
Version 1.0 | 27.9.2007



2Blick.ch Sportchannel Mediadaten 2008
Präsentation für Vermarkter, Mediaagenturen & Direktkunden

Reichweiten

Visits-Verlauf 2007

Blick.ch Sport - Mediadaten

2007

0

500'000

1'000'000

1'500'000

2'000'000

2'500'000

Jan Feb Mrz Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dez

Quelle: Ringier AG, Blick Online

Visits Jan Feb Mrz Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dez
2007 1578985 1463777 1814144 1331438 1653018 2158195 1824897 1778244 1759256
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Quelle: Ringier AG, Blick Online

Visits Jan Feb Mrz Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dez
2007 8539044 8616815 10932556 8088892 10171018 11358429 10793832 10432206 10452150
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(Angaben in %)
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Die Zielgruppe

Welche Inhalte sucht der User auf www.blick.ch/spor t?

Quelle: Marktforschungsstudie Blick.ch Sportchannel,  Firma Trend Research Hamburg, 02/2007 – 07/2007 (Ba sis: Alle Befragten, N=2979, in %)

Blick.ch Sport - Mediadaten



5Blick.ch Sportchannel Mediadaten 2008
Präsentation für Vermarkter, Mediaagenturen & Direktkunden

bin heute zum 1. Mal auf der 

Seite 2%

Die Zielgruppe

Die Blick User nutzen mind. einmal täglich das Ange bot www.blick.ch/sport

war früher schon mal auf 

der Seite 98%
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5

täglich

mehrmals pro Woche

etwa 1mal pro Woche

etwa alle 2 Wochen

seltener

Quelle: Marktforschungsstudie Blick.ch Sportchannel,  Firma Trend Research Hamburg, 02/2007 – 07/2007 (Ba sis: Alle Befragten, N=2979, in %)
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» „Blick Online ist die perfekte Ergänzung zur Zeitung.“

» „Die Exklusiven Artikel zeichnen die Sportseite von Blick.ch aus!“

» „Hier erfährt der User alles rund um den Sport.“

» „Umfangreiches Inhaltsangebot mit viel Datenbank-Service.“

» „Der Liveticker ist Pflichtprogramm – und das Angebot sehr umfangreich!“

Die Zielgruppe

Blick.ch/sport gilt als DIE Sportsite in der Schweiz .

Quelle: Marktforschungsstudie Blick.ch Sportchannel,  Firma Trend Research Hamburg, 02/2007 – 07/2007 (Ba sis: Alle Befragten, N=2979, in %)
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2 3 1 391

Analog ISDN ADSL / Cable w eiss nicht habe keinen Internetanschluss zu Hause

Internetanschluss (Angaben in %)

Die Zielgruppe

Die Blick.ch User: ADSL/Cable-Anschluss und tägliche Internetnutzung

Internetnutzung (Angaben in %)

90 7

tägl ich mehr mals die Woche 2-3 Mal die Woche 1 Mal in der  Woche Seltener

Quelle: Marktforschungsstudie Blick.ch Sportchannel,  Firma Trend Research Hamburg, 02/2007 – 07/2007 (Ba sis: Alle Befragten, N=2979, in %)
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11

89

weiblich

männlich

Soziodemografische Daten

Userstruktur auf Blick.ch/sport
14 – 19 Jahre 13%

20 – 29 Jahre 23%

30 – 39 Jahre 18%

40 – 49 Jahre 14%

50+ 32%

Blick.ch-Zielgruppe:
Schwerpunkt auf 14 –
39 jährige Männer

Quelle: Marktforschungsstudie Blick.ch Sportchannel,  Firma Trend Research Hamburg, 02/2007 – 07/2007 (Ba sis: Alle Befragten, N=2979, in %)
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Soziodemografische Daten

Blick.ch/sport – Strukturdaten, Schulbildung der User , in %

6

42

23

15

14

Primarschule / Oberstufe

Primarschule / Oberstufe mit
Lehre

Fachmittelschule

Matura / Hochschlreife ohne
abgeschlossenes Studium

abgeschlossenes Studium

Quelle: Marktforschungsstudie Blick.ch Sportchannel,  Firma Trend Research Hamburg, 02/2007 – 07/2007 (Ba sis: Alle Befragten, N=2979, in %)
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Soziodemografische Daten

Blick.ch/sport – Strukturdaten, Berufstand der User, in %

15
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34

13

5

Selbständige / Freiberufler/in

Leitende/r Angestellte/r, Beamte/r

Sonstige/r Angestelle/r / Beamte/r

Facharbeiter/in

Sonstige/r Arbeiter/In

Quelle: Marktforschungsstudie Blick.ch Sportchannel,  Firma Trend Research Hamburg, 02/2007 – 07/2007 (Ba sis: Alle Befragten, N=2979, in %)
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Soziodemografische Daten

Blick.ch/sport – Haushaltsbruttoeinkommen der User (A ngaben in %)
5
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16

25 bis CHF 1'000

CHF 1'001 bis CHF 2'000

CHF 2'001 bis CHF 3'000

CHF 3'001 bis CHF 4'000

CHF 4'001 bis CHF 5000

CHF 5'001 bis CHF 6'000

CHF 6'001 bis CHF 7'000

CHF 7'001 bis CHF 8'000

über CHF 8'001

Keine Angaben

Quelle: Marktforschungsstudie Blick.ch Sportchannel,  Firma Trend Research Hamburg, 02/2007 – 07/2007 (Ba sis: Alle Befragten, N=2979, in %)
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Kontakt

SPORTAL MEDIA GmbH – an IMG Media Company
Förrlibuckstrasse 72
Bürogebäude com.West
8005 Zürich
Switzerland

T +41 44 274 12 12
F +41 44 274 12 13
adsales@imgworld.ch
zurich.imgworld.ch


