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Reichweiten

Visits-Verlauf 2007
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Pagelmpression-Verlauf 2007
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Blick.ch Sport - Mediadaten

Die Zielgruppe

Welche Inhalte sucht der User auf www.blick.ch/spor  t?

(Angaben in %)

Sonstiges
Sportgames
Radsport
Motorsport
Wintersport
Tennis
Liveticker
Eishockey

Fussball

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90

Quelle: Marktforschungsstudie Blick.ch Sportchannel, Firma Trend Research Hamburg, 02/2007 — 07/2007 (Ba sis: Alle Befragten, N=2979, in %)
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Die Zielgruppe

Die Blick User nutzen mind. einmal taglich das Ange  bot www.blick.ch/sport

bin heute zum 1. Mal auf der i
. seltener 5
Seite 2%

etwa alle 2 Wochen I 1

etwa 1mal pro Woche - 5

war friher schon mal auf
der Seite 98%

Quelle: Marktforschungsstudie Blick.ch Sportchannel, Firma Trend Research Hamburg, 02/2007 — 07/2007 (Ba sis: Alle Befragten, N=2979, in %)
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Blick.ch Sport - Mediadaten

Die Zielgruppe

Blick.ch/sport gilt als DIE Sportsite in der Schweiz

» ,Blick Online ist die perfekte Erganzung zur Zeitung.*

» ,Die Exklusiven Artikel zeichnen die Sportseite von Blick.ch aus!*
» ,Hier erfahrt der User alles rund um den Sport.”

» ,Umfangreiches Inhaltsangebot mit viel Datenbank-Service."

» ,Der Liveticker ist Pflichtprogramm — und das Angebot sehr umfangreich!*

Quelle: Marktforschungsstudie Blick.ch Sportchannel, Firma Trend Research Hamburg, 02/2007 — 07/2007 (Ba sis: Alle Befragten, N=2979, in %)
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Die Zielgruppe

Die Blick.ch User: ADSL/Cable-Anschluss und tagliche Internetnutzung

Internetanschluss (Angaben in %)

0O Analog @ ISDN m ADSL / Cable @ w eiss nicht B habe keinen Internetanschluss zu Hause

B téglich B nehy mels dieWoche B 2-3Mal dieWoche B 1Malinder Woche O Seltener

Quelle: Marktforschungsstudie Blick.ch Sportchannel, Firma Trend Research Hamburg, 02/2007 — 07/2007 (Ba sis: Alle Befragten, N=2979, in %)
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Soziodemografische Daten

Userstruktur auf Blick.ch/sport

14 — 19 Jahre 13%
20 — 29 Jahre 23%
30 — 39 Jahre 18%
40 — 49 Jahre 14%
50+ 32% 11

o weiblich
Blick.ch-Zielgruppe: @ mannlich
Schwerpunkt auf 14 —
39 jahrige Manner
89
Quelle: Marktforschungsstudie Blick.ch Sportchannel, Firma Trend Research Hamburg, 02/2007 — 07/2007 (Ba sis: Alle Befragten, N=2979, in %)
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Soziodemografische Daten

Blick.ch/sport — Strukturdaten, Schulbildung der User , In %

6

14

O Primarschule / Oberstufe

@ Primarschule / Oberstufe mit
Lehre

@ Fachmittelschule

B Matura / Hochschlreife ohne
abgeschlossenes Studium

B abgeschlossenes Studium

23
Quelle: Marktforschungsstudie Blick.ch Sportchannel, Firma Trend Research Hamburg, 02/2007 — 07/2007 (Ba sis: Alle Befragten, N=2979, in %)
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Soziodemografische Daten

Blick.ch/sport — Strukturdaten, Berufstand der User,
5

15

in %

O Selbstandige / Freiberufler/in

@ Leitende/r Angestellte/r, Beamte/r
@ Sonstige/r Angestelle/r / Beamte/r
B Facharbeiter/in

B Sonstige/r Arbeiter/In

Quelle: Marktforschungsstudie Blick.ch Sportchannel, Firma Trend Research Hamburg, 02/2007 — 07/2007 (Ba sis: Alle Befragten, N=2979, in %)
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Soziodemografische Daten

Blick.ch/sport — Haushaltsbruttoeinkommen der User (A
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Quelle: Marktforschungsstudie Blick.ch Sportchannel,
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ngaben in %)

@ bis CHF 1'000

@ CHF 1'001 bis CHF 2'000
m CHF 2'001 bis CHF 3'000
m CHF 3'001 bis CHF 4'000
m CHF 4'001 bis CHF 5000
@ CHF 5'001 bis CHF 6'000
@ CHF 6'001 bis CHF 7'000
O CHF 7'001 bis CHF 8000
0O Uber CHF 8'001

0O Keine Angaben

Firma Trend Research Hamburg, 02/2007 — 07/2007 (Ba sis: Alle Befragten, N=2979, in %)
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Kontakt

SPORTAL MEDIA GmbH — an IMG Media Company T +41 44 274 12 12
Forrlibuckstrasse 72 F+4144 27412 13
BlUrogebaude com.West adsales@imgworld.ch
8005 Zirich zurich.imgworld.ch
Switzerland
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